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Munich Timetable: Advertising Rates 2012

Published by
Flughafen München GmbH
Postfach 23 17 55
85326 München-Flughafen
Germany

Advertising sales
Katharina Krywald
Tel.:	+49 (0) 89 9 75-2 11 85
Fax:	+49 (0) 89 9 75-2 23 06
katharina.krywald@munich-airport.de

Production and printing
Aumüller Druck GmbH & Co. KG
Weidener Straße 2
93057 Regensburg
Germany

Publishing cycle and circulation
The Munich Timetable is published five times a year, with three summer and two winter  
issues and a total circulation of around 300,000 copies.
It is distributed free of charge by Munich Airport (at its information desks, on display 
stands, via mail shots, and at trade shows and other events) as well as by airport partner  
organizations (tour operators, travel agents, company travel offices, hotels, etc.).

Issue	 Publication period	 Ad booking deadline	 Copy deadline
S1	 25.03.12 - 30.04.12	 27.02.2012	 05.03.2012
S2	 01.05.12 - 31.07.12	 02.04.2012	 10.04.2012
S3	 01.08.12 - 27.10.12	 04.07.2012	 11.07.2012
W1	 28.10.12 - 30.11.12	 01.10.2012	 08.10.2012
W2	 01.12.11 - 30.03.13	 05.11.2012	 12.11.2012
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Munich Timetable: Advertising Rates 2012

Prices (excl. VAT) and formats

Formats	 Width x height	 Packages	 Single ad
	 in mm	 Full year	 Summer	 Winter
		  (5 issues)	 (3 issues)	 (2 issues)

Double page	 210 x 210*	 €11,000	 €6,900	 €5,000	 €3,000

2nd cover page	 105 x 210*	 €10,000	 €6,300	 €4,600	 €3,000

3rd cover page	 105 x 210*	 €8,500	 €5,300	 €3,900	 €2,400

4th cover page	 105 x 210*	 €13,500	 €8,500	 €6,200	 €3,700

Full page	 105 x 210*	 €6,200	 €3,900	 €2,800	 €1,800

Half page	 105 x 105*	 €3,500	 €2,200	 €1,600	 €1,000

*Trim allowance: 3 mm		
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Munich Timetable: Advertising Rates 2012

Prices (excl. VAT) and formats

Formats	 Width x height	 Packages	 Single ad
	 in mm	 Full year	 Summer	 Winter
		  (5 issues)	 (3 issues)	 (2 issues)

1/4 page	 85 x 45	 €2,000	 €1,250	 €900	 €600

1/4 page spread	 196 x 45	 €3,000	 €2,000	 €1,400	 €900
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Munich Timetable: Advertising Rates 2012

Technical information
Brochure format:	 105 x 210 mm
Trim:	 3 mm (double- and full-page ads only)
Color specifications:	 Four-color (ISO scale)
File formats:	 EPS, PDF, TIFF, JPEG  (300 dpi files)
Printing method:	 Sheet-fed offset
Binding:	 Stapled
File submissions:	 By e-mail to katharina.krywald@munich-airport.de

Other information
Payment terms:	 In full within of 10 days of the invoice date
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Flughafen München – Flugplanheft 
Anzeigenaufträge 
Geschäftsbedingungen 

 Flughafen München GmbH (FMG) 
Postfach 23 17 55  
85326 München  
 
Geschäftsbereich Aviation 
Karin Blindeneder  
Telefon: +49 89 975- 22352  
Telefax: +49 89 975- 22306  
karin.blindeneder@munich-airport.de 

  
 
1. Aufträge für Anzeigen im Flugplanheft 
Die Flughafen München GmbH (nachfolgend FMG) gibt kostenlos eine Druckausga-
be des Flugplans im Heftformat heraus (Flugplanheft). Das Flugplanheft erscheint 
regulär für den Sommerflugplan 3 Mal, für den Winterflugplan 2 Mal jährlich. Anzei-
gen können für einzelne Ausgaben, in Paketen Sommer, Winter oder Sommer und 
Winter (5 Ausgaben) gebucht werden. Näheres zu den Anzeigenformaten, Preisen 
usw. ergibt sich aus den jeweils geltenden „Mediadaten Flugplanheft“. Die angege-
bene Ansprechpartnerin steht für Fragen und Buchungen gern zur Verfügung. 
 
2. Auftragsabwicklung 
Ein Anzeigenauftrag bedarf zu seiner Verbindlichkeit formal zumindest der gegensei-
tigen Bestätigung in Textform (E-Mail). Gleiches gilt für Änderung oder Stornierung 
eines bestätigten Anzeigenauftrags. Jede Partei kann von der anderen Bestätigun-
gen des Auftrags oder sonstiger Erklärungen in der schriftlichen Form verlangen. 
 
Die Anzeigenpreise gelten einheitlich und ohne AE-Provisionen oder sonstige 
Abzüge oder Nachlässe unabhängig davon, ob unmittelbar der Werbungtreibende 
oder ein Vertreter oder eine Agentur bucht. Die FMG behandelt Agenturen und 
sonstige Mittler jedenfalls als solche des Werbungtreibenden.  
 
Der Auftraggeber kann einen bestätigten Anzeigenauftrag bis spätestens 3 Werkta-
ge vor Druckunterlagenschluss stornieren. Die Stornierung befreit nicht von dem 
Anzeigenpreis. Die FMG muss sich darauf lediglich anrechnen lassen, was sie durch 
anderweitige Vermarktung des gebuchten Anzeigenplatzes erzielen konnte.  
 
Anzeigenaufträge und –preise enthalten nicht die Gestaltung und Herstellung von 
Druckvorlagen. Es obliegt dem Auftraggeber, die Anzeige und Druckvorlagen zu 
gestalten und rechtzeitig in den von FMG angeforderten Formaten einzureichen. 
Soweit die FMG es ausdrücklich übernimmt, Anzeigen und Druckvorlagen zu gestal-
ten, wird der Aufwand hierfür zusätzlich berechnet. 
 
Die FMG behält sich vor, Anzeigenaufträge abzulehnen. Bestätigt die FMG einen 
Anzeigenauftrag, bevor die Druckvorlage vorliegt, so hat sie dieser damit nicht im 
voraus zugestimmt. 
 
Die FMG kann bestimmen, wo und wie eine Anzeige innerhalb des Flugplanhefts 
plaziert wird, und verpflichtet sich insoweit nicht zu bestimmten Plazierungen, es sei 
denn, dass dies ausdrücklich vereinbart ist. 
 
Teilt die FMG dem Auftraggeber Vorlagen über eine Anzeige oder ihre Plazierung 
mit, so gilt die Zustimmung dazu als erteilt, wenn der Zusendung nicht unverzüglich 
widersprochen wird. 
 
Ansprüche des Auftraggebers auf Fernhaltung von Wettbewerbern sind ausge-
schlossen. 

 
3. Verantwortlichkeit für Inhalt und Gestaltung von Anzeigen 
Mit Annahme eines Auftrags oder einer Druckvorlage übernimmt die FMG keinerlei 
Verantwortlichkeit für die Rechtmäßigkeit der Anzeigengestaltung. Diese liegt 
ausschließlich beim Auftraggeber. Macht ein Dritter Rechte oder Ansprüche in bezug 
auf eine Anzeige des Auftraggebers gegen die FMG geltend, so hat der Auftragge-
ber die FMG von solchen Rechten oder Ansprüchen freizustellen und ihr den daraus 
entstehenden Schaden und die Kosten der Rechtsverteidigung zu ersetzen. Dies gilt 
auch dann, wenn der Auftraggeber einen Anzeigenauftrag nicht mehr rechtzeitig vor 
Drucklegung storniert hatte. 
 
4. Anzeigenpreis – Fälligkeit und Rechnungstellung 
Angegebene Preise verstehen sich stets netto zuzüglich der gesetzlichen Umsatz-
steuer zum jeweils geltenden Satz. 
 
Soweit nicht ausdrücklich abweichend vereinbart, wird der Anzeigenpreis  im ganzen 
mit Bestätigung des Auftrags fällig. Die FMG kann den Anzeigenpreis ganz oder 
teilweise zu anderen Zeitpunkten durch Rechnungstellung fällig stellen. Rechnungen 
der FMG sind binnen 10 Tagen nach Rechnungsdatum und ohne Abzüge auf eines 
der angegebenen Konten der FMG auszugleichen. Der Auftraggeber stimmt zu, 
dass die FMG Rechnungen nach ihrer Wahl auf Papier oder elektronisch stellen 
kann. 
 
5. Mängelrechte 
Mängel bei Ausführung des Anzeigenauftrags sind binnen 30 Tagen nach Erschei-
nungsdatum (angegebener 1. Geltungstag der Ausgabe) der FMG anzuzeigen; 
danach sind Rechte oder Ansprüche wegen Mängel ausgeschlossen. Zudem sind 
Schadensersatzansprüche gegen die FMG oder ihre Erfüllungsgehilfen wegen 
Mängel dem Betrag nach jedenfalls auf den Gesamtrechnungsbetrag für den Auftrag 
beschränkt.  
 
6. Erfüllungsort, Gerichtsstand, Teilunwirksamkeit, Datenverarbeitung 
Erfüllungsort der beiderseitigen Leistungspflichten ist ausschließlich das Gelände 
des Flughafens München. Der Gerichtsstand beider Parteienb bei Streitigkeiten aus 
einem Anzeigenauftrag bestimmt sich ausschließlich nach diesem Erfüllungsort. 
 
Sind diese Geschäftsbedingungen oder ein Anzeigenauftrag teilweise unwirksam, so 
ist der übrige Teil nicht deshalb unwirksam. Anstelle des unwirksamen Teils soll eine 
dem Vertragszweck entsprechende Regelung gelten. 
 
Die FMG erhebt, speichert und verarbeitet Daten des Auftraggebers und übermittelt 
sie an ihre Erfüllungsgehilfen, soweit dies zur Abwicklung des Auftrags, der Abrech-
nung und zur Erfüllung steuerlicher Aufbewahrungspflichten erforderlich ist. 
 

 


